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In questo modulo parleremo di:

Comprendere i Dati e le 

Informazioni Digitali

Introduzione ai tipi di dati digitali e alle fonti

Strategie di ricerca efficaci (ampie e mirate)

Salvare le informazioni nei segnalibri

Archiviazione cloud e servizi di condivisione file

Analizzare Dati e Informazioni

Valutazione critica delle fonti per credibilità, 

rilevanza, imparzialità e accuratezza

Tecniche per valutare l'affidabilità delle fonti



Comprendere i 
Dati e le 

Informazioni 
Digitali



Introduzione ai tipi di dati digitali e alle 
relative fonti

• Fatti grezzi e non organizzati che devono 
essere elaborati. I dati possono essere 
qualcosa di semplice e privo di significato 
fino a quando non vengono organizzati.

DATI

• Dati che sono organizzati, strutturati o 
presentati in un determinato contesto per 
renderli utili.

INFORMAZION
I



Ecco un modo per 
ricordare la 
differenza

I dati non 

dipendono dalle 

informazioni.

Le 

informazioni 

dipendono dai 

dati.

I dati grezzi da 

soli sono 

insufficienti per 

prendere 

decisioni.

Le 

informazioni 

sono sufficienti 

per prendere 

decisioni.



Quali sono i diversi tipi di dati?

Dati 

Qualitativi

Dati 

Quantitativi

Nomi come 

Giovanni, 

Patrizia, Maria...

Odori, ad esempio 

aromatico, 

burroso...

Colori, ad esempio 

verde, bianco, 

blu...

La tua misura di 

scarpe

Il peso di una 

persona o di un 

oggetto

Voti degli esami, 

ad esempio 4, 7, 

9...



Da dove provengono i dati digitali?

• Una fonte di dati è il luogo iniziale in cui i dati 
nascono o dove le informazioni fisiche vengono 
prima digitalizzate.



Diversi browser

Usiamo diversi browser per cercare informazioni. Alcuni di 
essi sono:

• Google Chrome

• Mozilla Firefox

• Microsoft Edge

• Internet Explorer

• Apple Safari

• ….



Diversi motori di 
ricerca

I motori di ricerca organizzano le 
informazioni provenienti da diverse fonti e ci 
aiutano a trovare ciò che stiamo cercando. I 
più comuni sono:

• Google 

• Bing

• Yahoo

• …

Ci sono anche motori di ricerca specializzati, 
come:

https://scholar.google.com/ che può aiutarti 
con articoli di ricerca, libri e altri articoli.

https://archive.org/ Cerca il passato su 
Internet. Le pagine che pensavi fossero 
scomparse sono archiviate qui.



Parole chiave

Le parole chiave sono le parole e le frasi 
che digitiamo nei motori di ricerca per 
trovare ciò che stiamo cercando.



Affina la ricerca 
aggiungendo 
un luogo, gli 
orari di 
apertura, ecc.



Usa “…”
• Puoi usare le virgolette “...” per 

restringere la ricerca a una frase 
specifica.

• Se digiti la frase senza virgolette, i 
risultati includeranno tutte le parole 
della frase come elementi individuali.



Usa il 
segno 

meno - per 
escludere 

parole.

• Usa un segno meno -
immediatamente prima di una 
parola per escluderla dalla tua 
ricerca. Questo dirà al motore di 
ricerca di ignorare quella parola 
dalla ricerca complessiva. È utile 
quando stai cercando una parola o 
un termine che ha più significati.



Usa *

• Aggiungi un asterisco (*) come 
segnaposto per completare una 
frase che hai dimenticato o per 
vedere variazioni di quella frase. Il 
motore di ricerca riempirà lo spazio 
con la parola o le parole in cui si 
trova l’asterisco. Per ottenere 
risultati ancora migliori, inserisci la 
frase tra virgolette “...”.



Usare strumenti e suggerimenti



Ricerca 
tramite 
immagine

•Puoi trovare la stessa 
immagine se è stata 
utilizzata altrove online e 
immagini correlate o 
simili.



Imposta 
limiti di 
tempo.



Come fare un 
segnalibro di 
una pagina

I segnalibri ti permettono di 
accedere rapidamente alle 
pagine senza doverle cercare o 
navigare nuovamente.

Come farlo:

https://www.youtube.com/watch?
v=UhZKffAcGAA

https://www.youtube.com/watch?v=UhZKffAcGAA
https://www.youtube.com/watch?v=UhZKffAcGAA


Servizi di 
archiviazione cloud e 
condivisione di file

L'archiviazione cloud ti consente di condividere e 
accedere facilmente ai file da qualsiasi luogo e di 
ripristinarli se qualcosa va storto.



Analizzare Dati e Informazioni



Risultat
i 

organici 
vs. 

Annunci

Quando fai una ricerca online, ottieni due tipi di 

risultati: risultati di ricerca e annunci.

Nei risultati di ricerca, il motore di ricerca determina 

quali risultati sono più pertinenti alla tua ricerca. 

Questi sono anche noti come risultati di ricerca 

organici.

Nei tuoi risultati di ricerca, puoi anche vedere 

annunci pubblicitari che sono pagati dalle aziende 

per apparire quando c'è una corrispondenza con il 

termine che stai cercando. È per questo che, ad 

esempio, potresti vedere un annuncio di una banca 

quando cerchi "i migliori tassi di risparmio".



Criteria to use to evaluate information

Credibilità

Credenziali dell'autore 

(qualifiche, ruolo, ecc.)

Editore (gli editori 

accademici, le agenzie 

governative o le 

organizzazioni rispettabili 

sono più credibili rispetto a 

blog, social media, ecc.)

Riferimenti e citazioni: le fonti 

affidabili citano spesso altre 

fonti credibili

Rilevanza

Ambito: Determina se la 

fonte copre l'argomento in 

modo completo e 

appropriato.

Scopo: Comprendi lo scopo 

della fonte, ad esempio 

informare, persuadere, 

intrattenere o vendere.

Pregiudizio

Obiettività: la fonte presenta 

le informazioni in modo equo 

e senza un bias significativo?

Punto di vista: la fonte 

presenta più prospettive sul 

tema?

Lingua: Il linguaggio è pieno 

di parole emotive o cariche di 

significato?

Accuratezza

Prove e supporto: valuta se 

la fonte fornisce prove, dati e 

riferimenti a sostegno delle 

sue affermazioni.

Errori: cerca eventuali errori 

fattuali, refusi o errori 

grammaticali che potrebbero 

compromettere la credibilità.



Tecniche da utilizzare per valutare una 
fonte

Data di 

pubblicazione: 

Assicurati che la fonte 

sia aggiornata, 

soprattutto in settori 

dove le informazioni 

cambiano rapidamente.

01
Riferimenti: Esamina i 

riferimenti citati per 

assicurarti che 

provengano da fonti 

credibili.

02
Verifica incrociata 

della coerenza: 

Confronta le 

informazioni con altre 

fonti per identificare 

potenziali bias.

03



Suggerimenti 
extra:

• Se l'informazione sembra troppo bella per 
essere vera, probabilmente non lo è.

• Non fidarti mai dei social media per 
informazioni importanti (ad esempio, 
domande mediche, analisi politiche, ecc.).

• Non diffondere notizie false tra i tuoi contatti. 
Controlla prima se l'informazione è vera. Se 
tutti facessero lo stesso, non ci sarebbe 
spazio per le notizie false.

• Fai attenzione alla disinformazione o alla 
propaganda, progettate per manipolare o 
ingannare il pubblico.
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